Dos y dos son cuatro

Fernando Corbalan

.
N CUALQUIER ENCUESTA que se realice siempre aparece que a nivel
social se considera que las mateméticas son muy interesantes. El proble-
ma surge cuando ademais de la anterior declaracién de principios hay
que decir para qué son importantes las matematicas, porque después de
algunos cuantos lugares comunes sobre comprar y vender, se hace el
vacio. Con justicia se ha dicho que las matemadticas son invisibles, en
nuestro entorno. Y por eso uno de los objetivos de este Afio Mundial que
estamos disfrutando es mostrar que las matematicas estdn bien presentes
en nuestras vidas. Yo, modestamente, aprovechando este escaparate que
tan gentilmente me presta SUMA, y antes de entrar en los medios que
nos ocupan, propongo un método sencillo y ripido para que cualquiera
(incluidos, y quiza de forma prioritaria, nuestros alumnos) se de cuenta
de la importancia de las mates: que haga un esfuerzo de imaginacion e
intente hacerse idea de lo que pasaria si de buenas a primeras desapa-
recieran todos los nimeros (yo algunas cuantas veces les he propuesto
la tarea a mis alumnos y con cierta frecuencia sus respuestas son apoca-
lipticas). Y una vez puesto en materia que después reflexione sobre el
hecho de que las matemdticas son mucho mis que nimeros.

Pero dentro de la poca visibilidad de las matematicas hay algunas cosas
que si que penetran profundamente en el inconsciente colectivo. A una
de ellas nos referfamos en el articulo anterior: el 100% es la seguridad (y
asi aparece con frecuencia en la publicidad). El tema que nos va a ocu-
par hoy es otro de los simbolos de lo indiscutible:

2+2=4

Aparece en los medios de comunicacién con cierta frecuencia en forma
de chiste, una de las formas mds rdpidas y profundas de interpretar el sen-
tir popular. Y como muestra de su importancia social se le hace hasta un
monumento con toda la fanfarria propia del caso (como en el chiste de
Quino, fig. 1. Pero no todo puede estar en orden, porque de cuando en
cuando se cortocircuitan los conocimientos y aparece el absurdo (y asi lle-
gamos al primer chiste de Forges, fig. 2), que llega incluso a utilizar la
negacién de esa igualdad incontrovertible como simbolo de ir contra los
cauces establecidos, contra las verdades indiscutibles (merecedoras por
tanto de un castigo duro, como se ve en el otro dibujo de Forges, fig. 3).
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Pero NO pensemos que en este aspecto somos diferentes
~ porque la referencia a la susodicha igualdad aparece en
otras culturas. Puede ser discutible la ideologia que vehi-
cula el siguiente chiste, pero no lo es la utilizacién en el

4 (fig. 9.

También la publicidad usa la igualdad que comentamos.
En la primera muestra que aportamos cambiindola como
una forma de mostrar que hacen un descuento (fig. 5). Y
de esa suma se deberia poder deducir con facilidad el por-

mismo sentido del 2 + 2 =
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Cuente connosofros;

i2+2=4,152
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Otro caso mis reciente es del mismo tipo de llamar la
atencién de los posibles clientes de un banco ofreciendo
otra suma cuyo chocante resultado era el porcentaje que
ofrecian (fig. 6).
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Figura 5

centaje de descuento. Pero ahi ya los publicistas no esta-
ban seguros de tocar un tema que dominaba el pablico
porque se vieron en la obligacién de poner el porcentaje
de descuento que suponia (el 20%). Y creo que estaban
en lo cierto, porque yo he propuesto a diversos grupos de
alumnos, de diferentes niveles, en aflos sucesivos, ese
anuncio (o solo la igualdad) borrando oportunamente el
porcentaje que aparece debajo, para que ellos lo deduje-
ran, y los resultados no eran muy halagiiefios (el porcen-
taje de éxito con alguna frecuencia no llegaba a alcanzar
el del descuento ofrecido). Tanto es asi que ya lo he
pasado a incorporar a mi arsenal educativo: sumas surre-
alistas (2+2 = 3; 2+3 = 6; y otras del mismo tenor), en las
que hay que decir el porcentaje de aumento y disminu-
cién que suponen.

Figura 6

Seguro que no son las Gnicas apariciones en los medios
de comunicacién. Nos gustarfa mucho poder incorporar
mias. Asi es que si las tenéis localizadas y lo tenéis a bien
podéis mandarlas por cotreo a la revista o por correo
electrénico a

suma@public.ibercaja.es
Préximamente ampliaremos los datos.

Nota final.- Sobre el significado del eslogan y del mismo
nombre del perfume de Givenchy: «wun peu plus loin que
P'infini» (un poco mis alld del infinito), al que nos referia-
mos en la entrega anterior, dos posibles interpretaciones:

e La permanencia del aroma mis alld del tiempo, es
decir es un perfume cuyo olor permanece mucho
tiempo.

e También, en un aspecto mds matemdtico, T es una
relacién constante, la misma que hay que establecer
con un perfume, para que nos identifique.

Por supuesto que hay muchas mds. Seguimos esperando
la tuya.

FE DE ERRATAS N.° 33

e En el arficulo «Los 17 grupos de simetria planos del
mudéjar aragonés» (pp. 5-23) estan intercambiadas
entre sf las fotos 1y 2 (p. 8} por un lado; y las fotos
3 (p. 9) y 6 [p. 10). En ambos casos los pies de las
fotografias estan en los lugares oportunos. En la pagi-
na 12 estan intercambiados entre si los rétulos L, y L,
de la figura.

En la pagina 142, 2.9 columna, 4.° linea, debe cambiar-

se «Coord. J. M. Sorando» por «Elaborada por J.M.
Sédaba, J.A. Sallan, .M. Sorando y A. Zapateroy.




