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Psicologia, Video y Matematicas:
Un extrano coctel

Ismael Roldan Castro

Los medios de comunicacién cobran mayor importancia cada vez en los procesos de
ensefanza-aprendizaje. En este articulo, se desvelan ciertos aspectos psicolégicos inherentes
a la videoproduccién educativa, con un lenguaje matematico y en clave de humor.

Introduccion

Serecogen en el Informe Cockcroft
que los profesores de matematicas
deberian demostrar a sus alumnos
que las matematicas constituyen un
poderoso medio de comunicacion,
riguroso, preciso y conciso.

Y como los medios de comu-
nicacion, entre ellos el Video que sera
el que abordaremos desde una
peculiar 6ptica, pueden constituir un
poderoso aliado en el proceso de
ensefianza-aprendizaje, nos aden-
traremos en una de las parcelas mas
atractivas del Video: la video-
produccién educativa, entendiendo
comotal, laqueun profesor deEE.MM.
puede realizar con los limitados
recursos de su Centro.

Pero, seguramente se habran
formulado la siguiente pregunta
algunos lectores:

,Qué tiene que ver Video-
produccion educativa con la en-
sefianza y el aprendizaje de las
matematicas, su divulgacion o po-
pularizacion?

4 LU 14-15/1994

Quienes hayan manejado' la
bibliografia actual sobre Video en la
enseflanza, habran observado que
incide basicamente sobre dos as-
pectos: eltécnicoy el tedrico (semitica
del Video). Sin embargo, no es facil
encontrar informacién acerca de un
aspecto singularmente interesante en
la produccién de Videos educativos:
el psicolégico, es decir, una intro-
duccion a lo que seria un analisis de
las vivencias subjetivas de cualquier
profesor que decidiera investigar las
posibilidades del Video en la edu-
cacion.

El autor del presente articulo,
basandose enla experiencia adquirida
en la realizacion de tres videos edu-
cativos, uno de ellos sobre matema-
ticas, expondra algunas percepciones
que pudieran ser universales y por
tanto tutiles para quienes deseasen
aventurarse en proyectos de este tipo.

Asi pues, lo que nos proponemos
es: una caricatura, en clave mate-
matica, de ciertos aspectos psico-
l6gicos que aparecen en los procesos
de produccién de videos educativos.

Una aproximacion alos usos
del Video en la Educacion

El Ginico interés que puede tener
lautilizacién del Video enlaEducacion
es el de contribuir a incrementar la
calidad del proceso de ensenanza y
aprendizaje. Aunque el significado de
calidad educativa siempre sera objeto
de discusién y polémica, quizas
pudieran apuntarse algunos elemen-
tos constituyentes:

o La libertad de pensamiento y
expresion

¢ La practica de la tolerancia

¢ El rigor en los procesos

e La participacion critica

o Lacoherenciaylaresponsabilidad
como principios éticos.

Acerca de los usos del Video en la
educacion citaremos tres fuentes
principales:

» Producciones de Videos educativos

e Visionado de cintas de Video (co-
merciales, educativas, divulgativas,
programas T.V., etc.).

En definitiva, cada profesor debe-
ria cuestionarse continuamente la
rentabilidad educativa del uso con-
cretodel Video en su ambito curricular
particular.
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Nosotros abordaremos a conti-
nuacioéon las producciones de Videos
educativos realizadas por profeso-
res, desde un enfoque psicologico,
con un lenguaje matematico y en
clave de humor.

Algoritmo de la produccién
del Video Educativo

Anteun proyecto de realizacién de
Video en el entorno educativo, pudiera
resultar Gtil plantearse previamente
ciertas cuestiones, aparentemente tri-
viales, cuya definicion precisa confi-
gurase algo asi como el plan general
de actuacion, olo que eslomismo, las
estrategias deresolucion del problema
de la videoproduccion educativa. En
este sentido, el esquema de la Fig. 1
invita a un recorrido secuencial.

PARA
EMPEZAR
JQUE VAMOS
'ACONTAR?

(PORQUE?

SEBUSCAN
MODIFICA
ABANDONA

PRODUCCION
INICIO
DESARROLLO
FINAL

Y
A

ASPECTOS
TECNICOS

ASPECTOS
PSICOLOGICOS

Fig. 1. Algoritmo de la produccion
del video educativo

De esta forma, y en el supuesto
de que los recursos necesarios estén
a nuestra disposicion: camaras,
tripode, mesas de edicién o VIR's
con mando shuttle, cintas, etc., se
pasaria ala produccién propiamente.

En el desarrollo del proceso de
produccion incidiran aspectos
técnicos: guionizacion, sintaxis de la
imagen y tecnologia sobre los que
existe amplia bibliografia, una
pequenia muestra de la misma se
ofrece al final del presente articulo. Y
también los aspectos psicologicos
que hemos venido anunciando y en
los que entraremos sin mayor di-
lacion.

Limite de una sucesién

Consideremos la siguiente suce-
sion videoproductiva v, :
v_=Ideas, guiones, tiempo invertido,
fallos técnicos, repeticiones,..., pro-
ducto final.

Entonces, la experiencia confirma
que:

lim v_ = SATISFACCION

n—

limite se hace tan pequefia como
gqueramos.

Curva de la atencién/inte-
rés frente al tiempo

Enlarepresentacion grafica dela
Fig. 2, I, representa la motivacion
inicial de los alumnos ante algun
tema que vaya a tratarse mediante el
uso del Video. Es el caso del visionado
de alguna cinta de Video que haya-
mos considerado de interés.

También la experiencia confirma
que transcurridos los treinta prime-
ros minutos de la reproduccién, los
niveles de atencién e interés tienden
a caer estrepitosamente. Conviene
que se tenga en cuenta este dato
tanto para las producciones que nos
propongamos realizar como para los
Videos que utilicemos como apoyo
didactico. En cualquier caso, siem-
pre sera conveniente una pequena
presentacion del Video (sobre todo
paracrear cierta expectacion y nunca
para adelantar sorpresas) asi como
alguna actividad posterior al
visionado que permita la participa-
cion critica de los espectadores y

P ERES- ON
Ese limite tan INTERES-ATENCIO

apreciado alcan- A
za su maximo
justo cuando da-
mos por conclui-
da la produccién.
Ademas, mien-
tras mas avanza-
dos estemos en la
sucesion mayor
sera la sensacion I
de experimentar
su limite, o lo que
es equivalente, la
diferencia entre el
nivel de satisfac-

ciébn correspon-

Y » TIEMPO|

diente a cualquier
término de la su-

cesion y el propio

Fig. 2. Curva de la Atencion e Interés
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una evaluacion del grado de conse-
cucion de los objetivos que nos ha-
biamos propuesto.

Curva del Video
contraproducente

En la Fig. 3 se representa grafi-
camente la situacion indeseable que
puede alcanzarse si gracias al uso
del Video conseguimos un incre-
mento negativo del interés inicial,
llegando incluso a la cota infima que
seria su anulacion.

Condicién necesaria, pero
no suficiente

Atendiendo a los simbolos que se
detallan a continuacion:

P = Proyecto de videoproduccion
C = Contenido del Video

D = Divertido
PR = Profesor
AL = Alumno

PRO = Probabilidad de culminar P

Puede establecerse la condicion
. necesaria siguiente:

SiPyCe D,
vV PRyAL#? PRO = 1

En efecto, si el proyecto y su
contenido resultan divertidos tanto
para el profesor como para el alum-
no, entonces casi con certeza puede
vaticinarse que el proyecto se culmi-
na.

Obviamente es sblo necesaria la
condicién porque para que fuese
suficiente habria que anadirle ele-
mentos como los recursos técnicos
basicos (sin videocamara la produc-
cion seria una ilusién), la disposi-
cién del tiempo requerido, etc.

Diagrama de barras

El grafico que aparece enla Fig. 4
deberia ser mas elocuente que cual-
quier intento de explicacion en tanto
que viene a comunicar que lo mas
importante, en el ambito de la edu-
cacion, son los procesos seguidos
durante la videoproducciéon (prota-
gonismo real de los alumnos, trabajo
en equipo, buen clima, etc.) y que la
calidad técnica del producto tiene
una menor importancia. Ahorabien,

todo profesor deberia aspirar a per-
feccionar esta ultima, sobre todo en
lo que a la optimizacién del rendi-
miento del equipamiento tecnoldgi-
co se refiere.

Sistema incompatible

Denominemos a las dos incogni-
tas del sistema que construiremos
por:

PP = Produccién Profesional
PC = Produccion de Centro Educativo

Sea el siguiente sistema de dos
ecuaciones con dos incognitas:

4PP+8PC=3
PP+2PC=5

Dejando a Cramer y resolviendo
por uno cualquiera de los clasicos
métodos se llega a:

120 = 3!

Llegandose a la conclusion que
se intuia:

INTERES

A

% INTERES EDUCATIVO

A

100
75 -

50 o

2%

ELEMENTOS
3 PRODUCCION

» TIEMPO

PROCESO

CALIDAD VIDEO

TECNICA
PRODUCTO

Fig. 3. Curva del Video Contraproducente
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Fig. 4. Diagrama de Barras
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“El PP y el PC son incompatibles, o
sea, no son comparables»

Realmente lo que subyace tras
esta fabula algebraica no es otra
cosa que un mensaje para que no
comparen de inmediato los progra-
mas profesionales de la T.V. con las
producciones realizadas en los
Centros, cuyos medios siempre se-
ran muy limitados.

Curva
dedicacién-perfecciéon

Con la Fig. 5 se intenta llevar al
animo de quienes aman la perfec-
cién técnica que si bien es cierto que
para elevar la cota en ésta ultima
necesariamente hay que incrementar
también la dedicacién al proyecto,
no lo es menos que perfeccion y
dedicacién no guardan entre si una
relacion lineal, es decir, que a doble
dedicacién, lamentablemente, no
corresponde doble perfeccion.

En la curva de la Fig. 5 los pares
D, P)y (D,, P,), representan los
niveles de dedicacion invertidos. Pero
lo que interesa resaltar es que:

AD # AP

Por ejemplo, el nimero de lineas
de resolucién horizontal que propor-
ciona el sistema de Video 8 mm. esde
aproximadamente 250, y no podra
mejorarse sino cambiando de siste-
ma, por ejemplo Hi-8 con mas de
400. Podremos mejorar algtn sector
de la produccién, pero existiran al-
gunos aspectos inmodificables debi-
do a la propia naturaleza de los com-
ponentes técnicos.

La ineludible inecuacidén

Es una realidad que apenas si se
dispone de tiempo durante la jorna-
da escolar como para implicarse a
fondo en investigaciones pedagogi-
cas a partir del Video. En este senti-
do convendria recordar a las distin-
tas Administraciones competentes
que los voluntarismos altruistas
tienden naturalmente a extinguirse

. por elementales principios de super-

vivencia y equilibrio psicoafectivo.
Siendo asi, que casi cuanto se haido
proponiendo a lo largo del presente
articulo requiere de una inversién de
tiempo extraes-
colar que en mu-
chos casos reper-

PERFECCION

A

cute no solo en el
propio profesor
sino, y esto es ob-
vio, en quienes le
acompananensu
vida privada.

Pensando en es-
tos ultimos (en-
tiéndase en los
géneros masculi-
no y femenino,
seginseaelcaso),
sufridores enpar-
te de estas vicisi-

> DEDICACION
tudes, es por lo

que debe plan-

Fig. 5. Curva Dedicacion-Perfeccion

tearse la ineludi-
ble inecuacion:

AD < AC

Donde:
AD = Aumento de la dedicacion
AC = Incremento compensacién
companero/a

Curvas de la post-produccién
y neutralizacion

Es frecuente que al concluir el
proceso comiencen los criticos co-
mentarios de quienes nos rodean,
algunos mejor intencionados que
otros, agrios y dulces, directos e in-
directos, audibles e insonoros, etc.
La disposicion inteligente debiera ser
siempre receptiva por todo lo cierto
que pudiese haber y que sin lugar a
dudas incidiria favorablemente en
posteriores realizaciones, evitando-
nos caer en los mismos errores. Sin
embargo y dadas las caracteristicas
del ser humano, pudiera ocurrir que,
al margen del planteamiento teérico
inicial, conforme el nimero de criti-
cas fuese aumentado también lo hi-
ciera el nivel depresivo de quien co-
rrespondiese. Posiblemente, se lle-
garia a un maximo, a partir del cual
no tendrian incidencia alguna las
nuevas criticas (Fig. 6).

Para evitar una previsible desa-
gradable experiencia como la ante-
rior, habria de aplicarse la denomi-
nada curva de neutralizacion (Fig.
7), la cual consiste simplemente en
inyectar en los momentos precisos
las dosis adecuadas de autoestima,
las cuales, irian cancelando los ne-
gativos efectos que potencialmente
pudieran haberse generado.

Hipérbola valorativa

La hipérbola equilatera, segtn se
desprende de la Fig. 8, ha resultado
ser la idénea para relacionar la
hipervaloracién de una produccién
con la experiencia que progresiva-
mente va acumulandose. Y es que
ocurre que, mientras menos expe-
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NUMERO DE CRITICAS HIPERVALORACION

Diniix

\J

NIVEL DEPRESIVO

> A

> EXPERIENCIA ACUMULADA

(N? DE PRODUCCIONES)

Fig. 6. Curva de la Post-Produccién

riencia en producciones se tiene, mas
se autovaloran éstas, de tal manera
que con el tiempo las tendencias
hipervalorativas se van amortiguan-
do.

Ley Universal de la produc-
cién videografica educacio-
nal o Ley REI

A modo de epilogo de cuanto se
ha dicho y en un intento por enun-

Fig. 8. Hipérbola valorativa

ciar una ley universal, podemos for-
mular:

RESULTADOS
<< 1

ESFUERZOS INVERTIDOS

De donde la Ley REI resulta in-
mediata:

R
<<1
E. L

AUTOESTIMA

A

I N2 DE CRITICAS

Fig. 7. Curva de la Neutralizacion
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